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Forvaltningsberattelse
Verksamheten

Allmént om verksamheten
Bolaget ar ett helagt dotterbolag till IPM Ulricehamn Invest AB, org.nr 556683-5350, med séte i
Ulricehamn. Bolaget bedriver verksamhet inom reklam- och kommunikationsbranschen.

Bolaget har sitt sate i Ulricehamn.
Aret i korthet

- Omsattning 16,6 mkr (13,2 mkr)

- Byraintakt 14,4 mkr (12,1 mkr)

- Rorelseresultat -167 tkr (-677 tkr)

- Medelantalet anstéllda 14 (15)

- Omsattning och byraintakt har 6kat med 25% respektive 20 % under aret

- Omorganisation initierad under andra halvaret 2021 helt genomférd under Q2 2022 belastar aret med
kostnader om 400 tkr.

- Starkta kundrelationer och nya kunder har bidragit till 6kad omséttning och byraintékt under 2022.

Vi hjalper varumarken att ga fran mah till YEAH! small till large och 0 till 100

Vi ar stora resultat och starka kénslor. Klipska analyser och kreativa explosioner. Vi ar hallbar
affarsutveckling, konverterande kampanjer och vacker form. Vi ar en strategisk partner fér en
digital tid. Vi ar IPM.

En digital fullservicebyra med fokus pa att véaxa affarer och varumarken. Fran varumarkesutveckling och
héllbarhetsarbete till PIM, e-handel, onlinekampanjer och s6kordsoptimering. Ny sajt eller nytt
varumarke? Vi tar oss an bade mindre och storre projekt men alltid med samma drivkraft att skapa
affarsnytta for vara kunder. Vi bidrar till att vara kunder vaxer. | stort och smatt.

Varumarke Varumaérket ar bolagets viktigaste tillgang. Vi hjalper féretag med allt fran att paketera
erbjudande till positionering, intern implementering och att bli en attraktiv arbetsgivare.

Design Vi hjalper dig att halla ihop den réda traden, fran hemsida till digital kampanj och traditionella
trycksaker. Bra design ger resultat. Med god design ser vi till att din grafiska profil och ditt uttryck oavsett
kanal bidrar till att na dina affarsmal.

Webb & Teknik Med kunskap inom UX/UI, PIM och webbutveckling hjalper vi dig att utveckla en
onlinenarvaro dar allt sitter ihop och dar allt bidrar till att na dina affarsmal sémldst. Vi hjalper med bade
den enkla hemsidan for det lilla foretaget eller den mer omfattande sajten med e-handel, PIM eller
applikationer.

Film & Foto En bild sdger mer @an 1000 ord och en film sager 1000*25 ord i sekunden. Vi hjalper dig
beratta effektfullt genom bilder.
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Marknadsforing Vi bygger en sammanhallande digital marknadsféring, som ar sémldst integrerad med
din saljprocess. Fran tekniska CRM-I6sningar, till saljande digitala kampanjer och konverterande innehall
i sociala medier.

Hallbarhet Tillsammans med vara uppdragsgivare arbetar vi med att integrera hallbarhet i
varumarkesutvecklingen och bidrar till sdval arbetsgivarvarumarkets som marknadsvarumarkets
attraktionskraft och sakerstéller konkurrenskraften pa en utsatt marknad. Vi kan hallbarhetsredovisning
och jobbar med féretag som mer @n garna visar upp sitt hallbarhetsarbete.

Egenutvecklad metod i tre steg

Grunden i vart arbete &r en egenutvecklad metod VAXA i tre steg; Lyssna, Hitta, Agera. Det &r utifran
denna process vi tar oss an och genomfor vara uppdrag. Ett gott samarbete borjar alltid med att vi
tilsammans med uppdragsgivaren gor en nulagesanalys och satter upp ett gemensamt mal och en
strategi for vart arbete framat. Varje projekt ar unikt, da inget foretag eller problem till hundra procent
liknar nagot annat. Med hjalp av var arbetsprocess utvecklar vi strategier for hur de ska sta stadigt aven i
framtiden.

Aret som gatt

Ett ar utan restriktioner var bilden vi gick in i 2022 med. Inte anade vi att nya prévningar for samhallet
vantade runt hérnet med krig i Europa. Energikris, skenande inflation och stigande rantor har i hogsta
grad paverkat naringslivet och var affar, bade positivt och negativt. | stort har dock vara kunder klarat sig
bra och ser positivt pa framtiden. Inom bostadsutveckling har vi sett en markant inbromsning framfér allt
under hésten som vi raknar med kommer halla i sig ett tag. Samtidigt ser vi en tendens i att manga bolag
fortsatter att investera i digitaliseringen av sin affar och sin marknadsféring.

Varumarkets betydelse for konkurrenskraften har ater bevisats och fler bolag inser vikten av att
langsiktigt bygga ett hallbart och valkant varumarke. Effekten av kreativ kommunikation blir ater tydlig
vilket dkar investeringarna hos oss.

Att férsaljningen gatt bra speglas i vara siffror. Den negativa trenden fran 2021 har vants och
omsattningen 6kade med 25 % till 16,6 mkr (13,2) och byraintédkt med 20 % till 14,4 mkr (12,1). Var
satsning pa en ny strategi och omorganisation som lanserades under hésten 2021 resulterade i att en
tredjedel av medarbetarna &r nya under 2022 vilket sjalvfallet kostat pa i flera avseenden. Anstéallningar
har kompletterats med konsulter som engagerats over langre tid. Bade kompetensen i bolaget och
kulturen har starkts med ett positivt avtryck som foljd. Samtidigt har kostnaderna varit stora for
rekrytering och investeringar vilket paverkar resultatet med 400 tkr i engadngskostnader. Kostnader for
anstalld personal och konsulter 6kade sammantaget med 15 %. Mixen med anstalld personal och
konsulter forklarar varfor 6vriga externa kostnader 6kade med 90 % och personalkostnaderna minskade
nagot. Sammantaget kan vi summera ett rérelseresultat som med liten marginal &r pa den positiva sidan
med 27 tkr (-512 tkr) och ett resultat pa sista raden som landar pa -202 tkr (-682 tkr).

Varumarket ar var ledstjarna i den digitala resan
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Efterfragan pa tjanster inom digital marknadsforing har fortsatt att stiga och under aret har vart team pa
omradet vuxit till sju medarbetare for att méta behovet av strategisk radgivning, taktisk planering och
I6pande innehallsproduktion. Férutom innehallsproduktion i form av text och design erbjuder vi nu aven
foto- och filmproduktion inhouse.

Vi har ocksa utdkat vart erbjudande inom analys, radgivning och optimering kring SEO och SEM som
knyts ihop med CRM, séljprocesser och kundtjanstsystem vilket vara kunder uppskattar att vi tar ett
helhetsgrepp kring.

Sajten ar oftast navet i varumarkes- och marknadsarbetet och vart erbjudande inom onlinebaserade
system, sajter, webbapplikationer och e-handelslésningar utvecklas stark. Vi har fatt fértroende av ett
flertal nya kunder under aret och samarbetet med befintliga kunder har starkts ytterligare. Vi fortsatter att
forvalta och vidareutveckla befintliga system at vara kunder vilket sdkerstéller deras investering Over tid. |
takt med det har vi ockséa utvecklat vara processer for en effektiv utveckling och férvaltning av stérre och
mer komplexa system och fatt fértroende av stérre och storre bolag.

| takt med att digitaliseringen 6kat konkurrensen pd marknaden och de senaste arens fokus enkelspariga
fokus pa klick har pendeln alltmer svangt tillbaka mot att varumarket blir viktigare och kreativ
kommunikation avgorande for att na ut. Under hésten utékade vi organisationen med en ny senior
kollega i rollen som Crative Lead med uppdraget att utveckla det kreativa arbetet i alla kanaler
tilsammans med hela teamet.

Partnerskap med varldsledande plattformar

Var satsning pa partnerskap med branschledande plattformar fortsatter for att se till att vara kunder far
tillgang till effektiva verktyg fér sin kommunikation. Som partners till Meta och Google har vi méjlighet att
erbjuda vara kunder bra forutsattningar att na ut med en effektiv onlinemarknadsforing. Detta har under
aret kompletteras med ett partnerskap med BidTheatre for att &ven erbjuda programmatisk annonsering
vilket fallit val ut.

Under 2022 blev vi aterigen utsedda till Silver Agency Partner till HubSpot, varldens ledande plattform for
Inbound Marketing & Sales och Marketing Automation. Under aret har vi sett ett stort intresse for
plattformen som CRM hos flera av vara kunder som sett nyttan i att integrera marknad och salj i en
process. Som komplement har vi dven det alternativa systemet Active Campaign, ett marketing
automationverktyg med en lite 1agre instegstroskel dar vi ser en bra passform fér sma och medelstora
bolag som vill komma i gang med att effektivisera sitt marknadsarbete.

Pimcore, var strategiska partner inom CMS, PIM och e-handel, fortsatter att véxa och utvecklas. Som
PimCore Solution Partner Gold har vi tillgang till plattformens alla delar och kompetens att fullt ut
implementera den hos vara kunder. Under aret har vi certifierat fler utvecklare och med nya kompetenser
pa plats har vi utvecklat var process for att genomfora battre projekt med storre effekt for vara kunder.

Som partner till rekryteringsverktyget Teamtailor har vi aterigen kunnat hjalpa flera kunder att under aret
starka sitt arbetsgivarvarumarke och effektivisera rekryteringsprocessen genom kloka strategier, en

attraktiv karriarsajt och marknadsféring online.

Hallbar utveckling pa agendan i fler foretag
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Sedan 2016 har vi jobbat med strategisk radgivning och kommunikation kring hallbar utveckling och
hallbarhetsrapportering. Med ett 6kat klimathot och 6kade sociala klyftor maste vi alla dra vart stra till
stacken. Kriget i Ukraina och foljdeffekterna av det har satt nytt ljus pa fragan och under 2022 upplever vi
att det verkligen har tagit fart nar fler och fler bolag tar tag i arbetet med att bli hallbara pa riktigt.

Var ambition ar att hjalpa sma och medelstora féretag i arbetet med att ta fram strategier for hallbar
utveckling. Att stotta i arbetet med att genomfora, rapportera och kommunicera vara kunders
hallbarhetsinitiativ. Var dvertygelse ar att det ar en av de viktigaste fragorna for vara kunders fortsatta
framgang och avgoérande for varumarkets trovardighet framat.

Arbetet utgar ifran var process for varumarket och GRI Standards som ar ett internationellt etablerat
ramverk for redovisning av hallbar utveckling. Infér 2023 har vi uppdaterat arbetet utifrdn CSRD, EUs
direktiv som syftar till att forbattra foretags hallbarhetsrapportering. ESRS, Europen Sustainablity
Reporting Standards, ersatter nu GRI Standards och pa sa vis forbattrar och fordjupar vi
arbetsprocessen ytterligare.

Under 2022 publicerades flera hallbarhetsrapporter som vi tagit fram fér vara kunder. Arbetet har
vidareutvecklats med radgivningsuppdrag for att utveckla strategier och policys for bolagens fortsatta
utveckling pa omradet hos bade befintliga och flertalet nya kunder under aret.

Vi har ocksa konstaterat att hallbarhetsfragan blir mer och mer komplex. | takt med att vara uppdrag

vaxer och blir fler har vi darfor allierat oss med Hallbarhetsteamet i ett utdkat samarbete dar vi vaxer
varandras kompetenser. Darmed kan vi erbjuda mer specialiserade hallbarhetskompetenser till vara

kunder samtidigt som Hallbarhetsteamet kan erbjuda varumarkes- och kommunikationsradgivning till
sina kunder.

En bra plattform att blicka framat fran

Strax innan arsskiftet braserade Al-boomen som har praglat mycket av teknikdiskussionen i inledningen
av 2023. Vi intresserade oss tidigt for tekniken och har satsat pa att implementera den i vart arbete for att
effektivisera och skapa annu battre resultat fér vara uppdragsgivare framat. Ett spannande falt att
utveckla mer framéver.

Under Q4 initierades arbetet med en ny identitet och kommunikationsplattform for bolaget, dar just Al fatt
ha ett finger med i spelet. Syftet ar att manifestera den utveckling vi genomgatt och synliggéra bolaget
och vara tjanster. Samtidigt 6kas ocksa den egna marknadsféringen och fokuset pa forsaljning. En
satsning som lanserades i borjan pa maj 2023 vid vart nu aterkommande kundevent Insikt/Utsikt. En
investering i oss sjalva som ska ge bagarns barn lite extra uppmarksamhet for att na ut med vart starka
erbjudande och fortsatta vaxa tillsammans med befintliga och nya kunder.

Aven om konjunkturen just nu star och vager har vi en positiv grundsyn pa 2023 och det som ligger
framfor oss. Med en stabil plattform att utga ifran ar fokus pa jobbet med vara kunder vi vaxer
tillsammans!

Flerarsoversikt (Tkr) 2022 2021 2020 2019
Nettoomsattning 16 600 13 236 14 415 13 240
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Flerarsoversikt (Tkr) 2022 2021 2020 2019
Resultat efter finansiella poster -190 -682 1279 660
Balansomslutning 5 583 5446 6 060 5701
Soliditet (%) 14 18 52 38
For definitioner av nyckeltal, se Not 1 Redovisningsprinciper.
Forandringar i eget kapital
Aktie- Reserv- Balanserat Arets Totalt
kapital fond resultat resultat
Belopp vid arets ingang 100 000 20 000 1 553 026 -681 742 991 284
Disposition enligt beslut
av arsstamman:

Balanseras i ny rakning -681 742 681 742 0
Arets resultat -190 140 -190 140
Belopp vid arets utgang 100 000 20 000 871 284 -190 140 801 144
Resultatdisposition
Styrelsen foreslar att till férfogande stdende vinstmedel (kronor):
balanserad vinst 871 284
arets forlust -190 140

681 144
disponeras sa att
i ny rékning 6verfores 681 144

681 144
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Resultatrakning Not 2022-01-01 2021-01-01
1 -2022-12-31 -2021-12-31
Rérelseintékter, lagerférédndringar m. m.
Nettoomséattning 16 599 574 13 235 755
Ovriga rérelseintakter 28 490 36 058
Summa rorelseintékter, lagerforandringar m.m. 16 628 064 13 271 813
Rérelsekostnader
Ovriga externa kostnader -6 819 266 -3 604 144
Personalkostnader 2 -9 769 481 -10 179 730
Avskrivningar av materiella anlaggningstillgangar -205 874 -165 910
Summa rorelsekostnader -16 794 621 -13 949 784
Rorelseresultat -166 557 -677 971
Finansiella poster
Rantekostnader och liknande resultatposter -23 583 -3 771
Summa finansiella poster -23 583 3771
Resultat efter finansiella poster -190 140 -681 742
Resultat fore skatt -190 140 -681 742
Arets resultat -190 140 -681 742
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Balansrakning Not 2022-12-31 2021-12-31
1

TILLGANGAR

Anldggningstillgangar

Materiella anldggningstillgangar

Inventarier, verktyg och installationer 3 943 520 1088 930

Summa materiella anldggningstillgangar 943 520 1 088 930

Summa anléggningstillgangar 943 520 1 088 930

Omsittningstillgangar

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 2 460 027 1 936 341

Fordringar hos koncernforetag 35489 29 211

Ovriga fordringar 283 210 0

Foérutbetalda kostnader och upplupna intakter 754 903 312 880

Summa kortfristiga fordringar 3533 629 2278 432

Kassa och bank 4

Kassa och bank 1106 150 2078 786

Summa kassa och bank 1106 150 2078 786

Summa omsattningstillgangar 4639779 4 357 218

SUMMA TILLGANGAR 5583 299 5446 148
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Balansrakning Not 2022-12-31 2021-12-31
1

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Bundet eget kapital

Aktiekapital 100 000 100 000

Reservfond 20 000 20 000

Summa bundet eget kapital 120 000 120 000

Fritt eget kapital

Balanserat resultat 871284 1 553 026

Arets resultat -190 140 -681 742

Summa fritt eget kapital 681 144 871 284

Summa eget kapital 801 144 991 284

Kortfristiga skulder

Leverantdrsskulder 832 247 661 644

Skatteskulder 0 152 574

Ovriga skulder 1736 688 957 167

Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 2213 220 2683479

Summa kortfristiga skulder 4782155 4 454 864

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 5583 299 5446 148
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Noter
Not 1 Redovisningsprinciper

Allmadnna upplysningar
Arsredovisningen ar uppréttad i enlighet med arsredovisningslagen och Bokféringsndmndens allméanna
rad (BFNAR 2016:10) om arsredovisning i mindre foretag.

Tjanste- och entreprenaduppdrag
Foretagets intakter fran uppdrag till fast pris redovisas enligt huvudregeln.

Anlaggningstillgangar
Tillampade avskrivningstider:

Materiella anldggningstillgangar
Inventarier, verktyg och installationer 5-10 ar

Nyckeltalsdefinitioner
Nettoomséattning
Rorelsens huvudintékter, fakturerade kostnader, sidointakter samt intaktskorrigeringar.

Resultat efter finansiella poster
Resultat efter finansiella intékter och kostnader men fére bokslutsdispositioner och skatter.

Balansomslutning
Foretagets samlade tillgangar.

Soliditet (%)

Justerat eget kapital (eget kapital och obeskattade reserver med avdrag for uppskjuten skatt) i procent
av balansomslutning.

Not 2 Medelantalet anstéllda
2022 2021

Medelantalet anstallda 14 15
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Not 3 Inventarier, verktyg och installationer

2022-12-31 2021-12-31
Ingdende anskaffningsvarden 1854 623 1714 555
Inkdp 60 464 140 068
Utgaende ackumulerade anskaffningsvarden 1915 087 1854 623
Ingdende avskrivningar -765 693 -599 783
Arets avskrivningar -205 874 -165 910
Utgaende ackumulerade avskrivningar -971 567 -765 693
Utgaende redovisat varde 943 520 1088 930
Not 4 Checkrakningskredit

2022-12-31 2021-12-31
Beviljat belopp pa checkrakningskredit uppgar till 1 000 000 1 250 000
Utnyttjad kredit uppgar till 0 0
Not 5 Stéllda sakerheter

2022-12-31 2021-12-31
Foéretagsinteckning 2 500 000 2 500 000

2500 000 2 500 000

Ulricehamn

Catharina Nord
Catharina Nord
Ordférande
2023-06-15

Var revisionsberattelse har lamnats 2023-06-19
Ernst & Young AB
Sofia Larsson

Sofia Larsson
Auktoriserad revisor

Jesper Fritzson
Jesper Fritzson
Verkstallande direktor
2023-06-19
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Revisionsberattelse
Till bolagsstdmman i IPM Brand & Communication AB, org.nr 556601-5755

Rapport om arsredovisningen

Vi har utfért en revision av arsredovisningen for IPM Brand &
Communication AB for rakenskapsaret 2022-01-01 — 2022-12-31.

Enligt var uppfattning har arsredovisningen upprattats i enlighet med
arsredovisningslagen och ger en i alla vasentliga avseenden rattvisande
bild av IPM Brand & Communication ABs finansiella stéllning per den 31
december 2022 och av dess finansiella resultat for aret enligt
arsredovisningslagen. Forvaltningsberattelsen ar forenlig med
arsredovisningens Ovriga delar.

Vi tillstyrker darfor att bolagsstdmman faststaller resultatrékningen och
balansrakningen.

Vi har utfort revisionen enligt International Standards on Auditing (ISA) och
god revisionssed i Sverige. Vart ansvar enligt dessa standarder beskrivs
narmare i avsnittet Revisorns ansvar. Vi ar oberoende i férhallande till IPM
Brand & Communication AB enligt god revisorssed i Sverige och har i
ovrigt fullgjort vart yrkesetiska ansvar enligt dessa krav.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhamtat ar tillrackliga och
andamalsenliga som grund for vara uttalanden.

Det ar styrelsen och verkstallande direktdren som har ansvaret for att
arsredovisningen uppréttas och att den ger en rattvisande bild enligt
arsredovisningslagen. Styrelsen och verkstallande direktéren ansvarar
aven for den interna kontroll som de bedémer ar nédvandig for att uppratta
en arsredovisning som inte innehaller nagra vasentliga felaktigheter, vare
sig dessa beror pa oegentligheter eller misstag.

Vid upprattandet av arsredovisningen ansvarar styrelsen och verkstallande
direktéren fér beddmningen av bolagets férmaga att fortsatta
verksamheten. De upplyser, nar sa &r tillampligt, om férhallanden som kan
paverka formagan att fortsatta verksamheten och att anvanda antagandet
om fortsatt drift. Antagandet om fortsatt drift tillampas dock inte om beslut
har fattats om att avveckla verksamheten.

Véara mal ar att uppna en rimlig grad av sakerhet om att arsredovisningen
som helhet inte innehaller nagra vasentliga felaktigheter, vare sig dessa
beror pa oegentligheter eller misstag, och att lamna en revisionsberattelse
som innehaller vara uttalanden. Rimlig sakerhet ar en hég grad av
sakerhet, men ar ingen garanti for att en revision som utfors enligt ISA och
god revisionssed i Sverige alltid kommer att upptacka en vasentlig
felaktighet om en sadan finns. Felaktigheter kan uppsta pa grund av
oegentligheter eller misstag och anses vara vasentliga om de enskilt eller
tillsammans rimligen kan foérvantas paverka de ekonomiska beslut som
anvandare fattar med grund i arsredovisningen.

Som del av en revision enligt ISA anvander vi professionellt omdéme och
har en professionellt skeptisk installning under hela revisionen. Dessutom:

o identifierar och bedémer vi riskerna for vasentliga felaktigheter i
arsredovisningen, vare sig dessa beror pa oegentligheter eller misstag,
utformar och utfér granskningsatgarder bland annat utifran dessa riskel
och inhamtar revisionsbevis som ar tillrackliga och andamalsenliga for
att utgdra en grund for vara uttalanden. Risken for att inte upptacka en
vasentlig felaktighet till foljd av oegentligheter ar hdgre an for en
vasentlig felaktighet som beror pa misstag, eftersom oegentligheter kan
innefatta agerande i maskopi, forfalskning, avsiktliga uteldmnanden,
felaktig information eller asidosattande av intern kontroll.

skaffar vi oss en forstaelse av den del av bolagets interna kontroll som
har betydelse fér var revision for att utforma granskningsatgarder som
ar lampliga med hansyn till omstandigheterna, men inte for att uttala
oss om effektiviteten i den interna kontrollen.

utvarderar vi lampligheten i de redovisningsprinciper som anvands och
rimligheten i styrelsens och verkstallande direktrens uppskattningar i
redovisningen och tillhérande upplysningar.

drar vi en slutsats om lampligheten i att styrelsen och verkstallande
direktéren anvander antagandet om fortsatt drift vid upprattandet av
arsredovisningen. Vi drar ocksa en slutsats, med grund i de inhdmtade
revisionsbevisen, om det finns nagon vasentlig osakerhetsfaktor som
avser sadana handelser eller férhallanden som kan leda till betydande
tvivel om bolagets férmaga att fortsatta verksamheten. Om vi drar
slutsatsen att det finns en vasentlig osakerhetsfaktor, maste vi i
revisionsberattelsen fasta uppmarksamheten pa upplysningarna i
arsredovisningen om den vasentliga osakerhetsfaktorn eller, om sadan:
upplysningar ar otillrackliga, modifiera uttalandet om arsredovisningen.
Vaéra slutsatser baseras pa de revisionsbevis som inhamtas fram till
datumet for revisionsberattelsen. Dock kan framtida handelser eller
forhallanden gora att ett bolag inte Iangre kan fortsatta verksamheten.

utvarderar vi den 6vergripande presentationen, strukturen och innehalle
i arsredovisningen, daribland upplysningarna, och om arsredovisningen
aterger de underliggande transaktionerna och handelserna pa ett satt
som ger en rattvisande bild.

Vi maste informera styrelsen om bland annat revisionens planerade
omfattning och inriktning samt tidpunkten for den. Vi maste ocksa
informera om betydelsefulla iakttagelser under revisionen, daribland de
eventuella betydande brister i den interna kontrollen som vi identifierat.

1(2)



EY

Rapport om andra krav enligt lagar och andra
forfattningar

Utdver var revision av arsredovisningen har vi aven utfort en revision av
styrelsens och verkstallande direktdrens forvaltning av IPM Brand &
Communication AB for rakenskapsaret 2022-01-01 — 2022-12-31 samt av
forslaget till dispositioner betraffande bolagets vinst eller forlust.

Vi tillstyrker att bolagsstdmman disponerar vinsten enligt forslaget i
forvaltningsberattelsen och beviljar styrelsens ledaméter och verkstéllande
direktéren ansvarsfrihet for rakenskapsaret.

Vi har utfért revisionen enligt god revisionssed i Sverige. Vart ansvar enligt
denna beskrivs narmare i avsnittet Revisorns ansvar. Vi ar oberoende i
forhallande till IPM Brand & Communication AB enligt god revisorssed i
Sverige och har i 6vrigt fullgjort vart yrkesetiska ansvar enligt dessa krav.

Vi anser att de revisionsbevis vi har inhamtat ar tillrackliga och
andamalsenliga som grund for vara uttalanden.

Det ar styrelsen som har ansvaret for forslaget till dispositioner betraffande
bolagets vinst eller forlust. Vid forslag till utdelning innefattar detta bland
annat en bedémning av om utdelningen ar férsvarlig med hansyn till de
krav som bolagets verksamhetsart, omfattning och risker stéller pa
storleken av bolagets egna kapital, konsolideringsbehov, likviditet och
stallning i 6vrigt.

Styrelsen ansvarar fér bolagets organisation och férvaltningen av bolagets
angelagenheter. Detta innefattar bland annat att fortidpande bedéma
bolagets ekonomiska situation och att tillse att bolagets organisation ar
utformad sa att bokféringen, medelsférvaltningen och bolagets ekonomiska
angelagenheter i 6vrigt kontrolleras pa ett betryggande satt. Verkstallande
direktéren ska skéta den I6pande forvaltningen enligt styrelsens riktlinjer
och anvisningar och bland annat vidta de atgarder som ar nédvandiga for
att bolagets bokféring ska fullgéras i 6verensstammelse med lag och for att
medelsforvaltningen ska skoétas pa ett betryggande séatt.

Vart mal betraffande revisionen av férvaltningen, och darmed vart uttalande
om ansvarsfrihet, ar att inhamta revisionsbevis for att med en rimlig grad
av sakerhet kunna bedéma om nagon styrelseledamot eller verkstallande
direktéren i nagot vasentligt avseende:

o foretagit nagon atgard eller gjort sig skyldig till nAgon forsummelse som
kan féranleda ersattningsskyldighet mot bolaget, eller

* pa nagot annat satt handlat i strid med aktiebolagslagen,
arsredovisningslagen eller bolagsordningen.

Vart mal betraffande revisionen av forslaget till dispositioner av bolagets
vinst eller forlust, och darmed vart uttalande om detta, ar att med rimlig
grad av sakerhet bedéma om forslaget ar forenligt med aktiebolagslagen.

Rimlig sakerhet ar en hdg grad av sakerhet, men ingen garanti for att en
revision som utfors enligt god revisionssed i Sverige alltid kommer att
upptéacka atgarder eller forsummelser som kan foranleda
ersattningsskyldighet mot bolaget, eller att ett forslag till dispositioner av
bolagets vinst eller forlust inte ar forenligt med aktiebolagslagen.

Som en del av en revision enligt god revisionssed i Sverige anvander vi
professionellt omdéme och har en professionellt skeptisk instéllning under
hela revisionen. Granskningen av forvaltningen och férslaget till
dispositioner av bolagets vinst eller forlust grundar sig framst pa revisioner
av rakenskaperna. Vilka tillkommande granskningsatgarder som utférs
baseras pa var professionella beddmning med utgangspunkt i risk och
vasentlighet. Det innebar att vi fokuserar granskningen pa sadana
atgarder, omraden och férhallanden som ar vasentliga for verksamheten
och dar avsteg och Overtradelser skulle ha sarskild betydelse for bolagets
situation. Vi gar igenom och prévar fattade beslut, beslutsunderlag,
vidtagna atgarder och andra férhallanden som &r relevanta for vart
uttalande om ansvarsfrihet. Som underlag fér vart uttalande om styrelsens
forslag till dispositioner betraffande bolagets vinst eller forlust har vi
granskat om férslaget ar férenligt med aktiebolagslagen.

Boras den 19 juni 2023
Ernst & Young AB

Sofia Larsson

Sofia Larsson
Auktoriserad revisor
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